Wymagania edukacyjne
Przedmiot: Pracownia e-marketingu i medidw spotecznosciowych (90h)

Klasa 3
Zawor: technik reklamy 333907
Punkty z podstawy programowej:

PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego

9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu 1) rozrdznia formy reklamy cyfrowej w mediach, np. strona www, kampania online, uzycie platform
elementéw przekazu reklamowego spotecznosciowych, urzagdzenia mobilne

2) dobiera formy reklamy cyfrowej do tresci przekazu

3) opisuje specyfike tworzenia przekazu dostosowanego do urzadzen mobilnych

4) zamieszcza elementy przekazu reklamowego na witrynach internetowych, w tym na platformach

spotecznosciowych

5) zamieszcza elementy przekazu reklamowego w mediach spotecznosciowych

6) zamieszcza elementy przekazu reklamowego na portalach internetowych

7) opisuje sposoby budowania baz odbiorcéw komunikacji e-mail

8) opisuje sposoby segmentacji odbiorcow e-mail

PGF.07.5. Wykonywanie projektéw reklamy zgodnie z wytycznymi

3) wykonuje projekty reklamy do umieszczenia w 2) wykonuje elementy przekazu reklamowego do umieszczenia w mediach spotecznosciowych
mediach cyfrowych 5) wykonuje elementy przekazu, uwzgledniajac specyfike kanatéw komunikacji reklamowej w internecie: e-
mailing, urzadzenie mobilne



Zajecia prowadzone sg w wymiarze 3h tygodniowo w klasie trzeciej w zawodzie technik reklamy.
O wymaganiach edukacyjnych uczniowie zostali przez nauczyciela poinformowani na poczatku roku szkolnego.

Ocena osiggnie¢ ucznia nie powinna ogranicza¢ sie jedynie do rozpoznawania stopnia opanowania wiadomosci i umiejetnosci, ale takze uwzgledniac
nastepujace kryteria:

e biegtos¢, z jakg uczen wykonuje zadania (zadanie moze by¢ wykonane szybciej lub wolniej, przy pierwszej lub kolejnej prébie, bezbtednie lub z btedem
zauwazonym i poprawionym przez ucznia);

e forme opracowania — estetyka opracowania, dobér narzedzi

o forme wypowiedzi — dobdr argumentdw, komunikatywnosé, uzywanie jezyka z branzy reklamy;

e organizowanie pracy witasnej przy wykonywaniu zadan (dobér zrédet, dobor materiatéw i form pracy, praca w zespole i praca indywidualna);

e samokontrola;

e wykorzystywanie komputera do wykonywania zadan;

Wymienione powyzej kryteria powinny by¢ podstawg zréznicowania ocen pozytywnych.
Jako punkt wyjscia do propozycji przedmiotowego systemu oceniania w ramach przedmiotu przyjeto zatozenie, ze warunkiem uzyskania przez ucznia oceny
dopuszczajacej jest opanowanie wiadomosci i umiejetnosci co najmniej na poziomie 50% w stosunku do wymagan edukacyjnych. Nastepnie w celu
dostosowania przedmiotowego systemu oceniania do skali ocen szkolnych zaproponowano procentowe normy opanowania przez ucznia wiadomosci i
umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych. Ponizej w tabeli przedstawiono propozycje ocen szkolnych i odpowiadajgcych im poziomdéw opanowania
przez ucznia wiadomosci i umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych.

Kryteria oceniania wedtug poziomu opanowania przez ucznia wiadomosci i umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych

Poziom opanowania
przez ucznia wiadomosci
Ocena i umiejetnosci
w stosunku do wymagan
edukacyjnych

1 (niedostateczny) 0-49%

2 (dopuszczajacy) 51-62%

3 (dostateczny) 63-75%




4 (dobry) 76-88%
5 (bardzo dobry) 89-99%
6 (celujacy) 100%

Opisowe kryteria oceniania w ramach obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych

Ocena

Kryteria

1

(niedostateczny)

Uczen:

nie rozumie polecen nauczyciela;

nie zapamietuje podstawowych wiadomosci;

odrzuca pomoc nauczyciela i kolegdéw w trakcie zaje¢;
nie wykonuje polecen, ¢wiczen, prac domowych;

nie uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

2 (dopuszczajacy)

czesSciowo rozumie polecenia nauczyciela;

zapamietuje podstawowe wiadomosci i potrafi je odtworzy¢ z pomoca nauczyciela;
rozpoznaje, nazywa i charakteryzuje z pomocga nauczyciela poznane pojecia i dokumenty;
wykonuje z pomoca nauczyciela proste polecenia i ¢wiczenia;

uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

3 (dostateczny)

rozumie polecenia i instrukcje;

zapamietuje podstawowe wiadomosci i odtwarza je samodzielnie;
rozumie omawiane zagadnienia;

samodzielnie i poprawnie wykonuje proste ¢wiczenia i zadania;
umie zastosowaé zdobyte umiejetnosci w praktyce;

aktywnie uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

4 (dobry)

rozumie polecenia i instrukcje;

zna omawiane na lekcjach zagadnienia i potrafi je zaprezentowac w sposéb logiczny i spdjny;
rozumie omawiane na lekcjach zagadnienia i umie je wyjasni¢ innym osobom;

potrafi formutowad wnioski;




Ocena Kryteria
e uczestniczy w dyskusjach i broni swojego stanowiska;
e aktywnie uczestniczy w lekcjach;
e poprawnie i sprawnie wykonuje ¢wiczenia i zadania;
e umie poprawnie zastosowac zdobyte umiejetnosci w praktyce;
e wykazuje zainteresowanie e-marketingiem;
Na ocene bardzo dobrg uczen powinien spetnic kryteria jak na ocene dobrg oraz dodatkowo:
e posiada bogate wiadomosci z zakresu wszystkich tresci nauczania;
e wykazuje zainteresowanie przepisami prawa dotyczacymi dziatalnosci reklamowej;
5 (bardzo dobry) e umie samodzielnie poszukiwa¢ informacji w réznych zrédtach oraz je selekcjonowac;
e wiasciwie interpretuje przepisy prawa;
e potrafi w sposdb twdrczy rozwigzywac problemy;
e kieruje praca zespotu lub uczestniczy w pracy zespotu przybierajgc odpowiednig role i obowigzki;
Na ocene celujgcg uczen powinien spetnic kryteria jak na ocene bardzo dobrg oraz dodatkowo:
o wykazuje szczegdlne zainteresowanie przedmiotem;
e chetnie zdobywa dodatkowg wiedze z zakresu omawianych zagadnien i przekazuje jg innym uczniom (prezentacje, projekty,
6 (celujacy) referaty, konkursy itp.);
e podejmuje sie (indywidualnie lub w zespole) wykonania dodatkowych zadan;
e aby otrzymad celujgcg ocene Srédroczng lub roczng - uczen zdobywa wszystkie oceny czgstkowe w terminie, regularnie
uczestniczgc w formach sprawdzania wiedzy i umiejetnosci;

Formy sprawdzania wiedzy i umiejetnosci ucznia:

e odpowiedzZ ustna
e prace pisemne (sprawdziany, kartkéwki);
e ocena wykonywanych ¢wiczen;

e ocena prac domowych (¢wiczenia, notatki z obserwacji dokonanych przez ucznia, notatki z wycieczek edukacyjnych, notatki dotyczgce biezgcych
wydarzen ze Swiata marketingu internetowego oraz nowinek z zakresu social mediow);

e ocena zadan praktycznych wykonywanych przez ucznia (prezentacje, referaty, projekty), zaréwno indywidualnie, jak i podczas pracy w zespole;

e ocena zaangazowania ucznia na lekcji;



e ocena pracy na lekcji (wypowiedzi ustne, udziat w dyskusji, obserwacja zaangazowania ucznidow w czasie wykonywania zadan w grupie).

MATERIAL NAUCZANIA

Dziat programowy

Tematy jednostek
metodycznych

Wymagania programowe

Podstawowe

Uczen potrafi:

Ponadpodstawowe

Uczen potrafi:

Copywriting na
potrzeby internetu

1. Funkcje tekstow reklamowych

rozroznia¢ rodzaje i funkcje tekstu
reklamowego (np. tytut, body copy,
slogan, VoiceOver, reklama audio, post
na portalu spotecznosciowym)

dobierac¢ forme tekstu reklamowego do tresci przekazu

2. Wykonywanie tekstow wykonywac teksty reklamowe (np. tytut, | - zamieszczac teksty reklamowe w réznych mediach
reklamowych body copy, slogan, VoiceOver, reklama

audio, post na portalu

spotecznosciowym, reklama GoogleAds)
3. Skutecznos¢ tekstow dobraé¢ kréj pisma do tresci przekazu |- stosowacl zasady sktadu
reklamowych reklamowego i tamania publikacji

dobra¢ parametry pisma w celu |- prezentowacten sam tekst reklamowy w réznych formach w

osiggniecia okreslonego efektu zaleznosci od zastosowanych nosnikéw reklamy

stosowaé zasady tworzenia przekazu

reklamowego w tworzeniu tekstéow

reklamowych
1. Komunikacja —e-mail w opisywa¢ sposoby budowania baz | - wysyta¢ mailing do bazy odbiorcow za pomoca
reklamie odbiorcéw komunikacji e-mail specjalistycznych narzedzi

opisywac sposoby segmentacji

odbiorcéw

e-mail




E-marketing

Social media marketing

wymienia i charakteryzuje media
spotecznosciowe

potrafi dobra¢ narzedzia komunikacji e-
marketingowej do grupy docelowej
prowadzi komunikacje w mediach
spotecznosciowych

tworzy wtasne tresci, z ktdrych mogg korzysta¢ inni
uzytkownicy social mediéw (np. filtry, rolki itp.)

Marketing mobilny

Charakteryzuje narzedzia marketingu
mobilnego
Dobiera narzedzia marketingu
mobilnego

Stosuje narzedzia marketingu mobilnego

SEO i SEM marketing

Rozrdznia pojecia SEO, SEM

Wymienia czynniki wptywajace na
pozycjonowanie strony w wynikach
wyszukiwania

Rozréznia narzedzia analityczne
pomocne w SEO i SEM marketingu

Stosuje narzedzia dotyczace SEO i SEM marketingu

Budowanie marki osobistej on-
line

Zna zasady budowania marki osobistej
online

Dobiera narzedzia do promowania
marki osobistej w sieci

Tworzy komunikacje dla marki osobistej




