Wymagania edukacyjne
Przedmiot: Strategia reklamy (90h)

Klasa 4
Zawor: technik reklamy 333907
Punkty z podstawy programowej:

PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

5) opracowuje strategie komunikacji marki

6) opracowuje plan kampanii reklamowe;j

1) okresla cele komunikacji i ich charakter, w tym cele wizerunkowe, sprzedazowe
2) opisuje grupe docelowa dziatarn komunikacyjnych

3) okresla potrzebe konsumentdéw, w tym konsumencki insight

4) okresla gtéwny przekaz reklamy

5) okresla komunikowane korzysci konsumenckie

6) dobiera argumenty wspierajgce komunikowanie korzysci

7) okresla osobowosé marki
8) okresla charakter i ton przekazu
9) tworzy liste wytycznych (brief)

1) definiuje cele reklamowe wynikajgce ze strategii marki i z celéow marketingowych
2) okresla cele kampanii reklamowej
3) tworzy strategie reklamowe na podstawie zatozonych celéw

)

4) planuje etapy kampanii reklamowej

Zajecia prowadzone s3 w wymiarze 3h tygodniowo w klasie czwartej w zawodzie technik reklamy.

O wymaganiach edukacyjnych uczniowie zostali przez nauczyciela poinformowani na poczatku roku szkolnego.



Ocena osiggnie¢ ucznia nie powinna ograniczaé sie jedynie do rozpoznawania stopnia opanowania wiadomosci i umiejetnosci, ale takze uwzgledniaé
nastepujgce kryteria:

e biegtos¢, z jakg uczen wykonuje zadania (zadanie moze by¢ wykonane szybciej lub wolniej, przy pierwszej lub kolejnej prébie, bezbtednie lub z btedem
zauwazonym i poprawionym przez ucznia);

e forme opracowania — estetyka opracowania, dobér narzedzi

o forme wypowiedzi — dobdr argumentdw, komunikatywnosé, uzywanie jezyka z branzy reklamy;

e organizowanie pracy wiasnej przy wykonywaniu zadan (dobér zrédet, dobdr materiatéw i form pracy, praca w zespole i praca indywidualna);

e samokontrola;

e wykorzystywanie komputera do wykonywania zadan;

Wymienione powyzej kryteria powinny by¢ podstawg zréznicowania ocen pozytywnych.
Jako punkt wyjscia do propozycji przedmiotowego systemu oceniania w ramach przedmiotu przyjeto zatozenie, ze warunkiem uzyskania przez ucznia oceny
dopuszczajgcej jest opanowanie wiadomosci i umiejetnosci co najmniej na poziomie 50% w stosunku do wymagan edukacyjnych. Nastepnie w celu
dostosowania przedmiotowego systemu oceniania do skali ocen szkolnych zaproponowano procentowe normy opanowania przez ucznia wiadomosci i
umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych. Ponizej w tabeli przedstawiono propozycje ocen szkolnych i odpowiadajgcych im poziomdéw opanowania
przez ucznia wiadomosci i umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych.

Kryteria oceniania wedtug poziomu opanowania przez ucznia wiadomosci i umiejetnosci w stosunku do wymagan edukacyjnych

Poziom opanowania
przez ucznia wiadomosci
Ocena i umiejetnosci
w stosunku do wymagan
edukacyjnych

1 (niedostateczny) 0-49%

2 (dopuszczajacy) 51-62%

3 (dostateczny) 63-75%
4 (dobry) 76-88%
5 (bardzo dobry) 89-99%

6 (celujacy) 100%




Opisowe kryteria oceniania w ramach obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych

Ocena

Kryteria

1
(niedostateczny)

Uczen:

nie rozumie polecen nauczyciela;

nie zapamietuje podstawowych wiadomosci;

odrzuca pomoc nauczyciela i kolegdw w trakcie zaje¢;
nie wykonuje polecen, ¢wiczen, prac domowych;

nie uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

nie prowadzi zeszytu przedmiotowego;

2 (dopuszczajacy)

czesciowo rozumie polecenia nauczyciela;

zapamietuje podstawowe wiadomosci i potrafi je odtworzy¢ z pomocg nauczyciela;
rozpoznaje, nazywa i charakteryzuje z pomocg nauczyciela poznane pojecia i dokumenty;
wykonuje z pomoca nauczyciela proste polecenia i ¢wiczenia;

uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

prowadzi zeszyt przedmiotowy;

3 (dostateczny)

rozumie polecenia i instrukcje;

zapamietuje podstawowe wiadomosci i odtwarza je samodzielnie;
rozumie omawiane zagadnienia;

samodzielnie i poprawnie wykonuje proste ¢wiczenia i zadania;
umie zastosowaé zdobyte umiejetnosci w praktyce;

aktywnie uczestniczy w wykonywaniu zadan w zespole;

prowadzi zeszyt przedmiotowy i regularnie sporzgdza notatki;

4 (dobry)

rozumie polecenia i instrukcje;

zna omawiane na lekcjach zagadnienia i potrafi je zaprezentowac w sposéb logiczny i spojny;
rozumie omawiane na lekcjach zagadnienia i umie je wyjasni¢ innym osobom;

potrafi formutowad wnioski;

uczestniczy w dyskusjach i broni swojego stanowiska;




Ocena Kryteria
e prowadzi zeszyt przedmiotowy i regularnie sporzgdza notatki;
e aktywnie uczestniczy w lekcjach;
e poprawnie i sprawnie wykonuje ¢wiczenia i zadania;
e umie poprawnie zastosowac zdobyte umiejetnosci w praktyce;
e wykazuje zainteresowanie strategig reklamowg;
Na ocene bardzo dobrg uczen powinien spetnic kryteria jak na ocene dobrg oraz dodatkowo:
e posiada bogate wiadomosci z zakresu wszystkich tresci nauczania;
e wykazuje zainteresowanie przepisami prawa dotyczacymi dziatalnosci reklamowej;
5 (bardzo dobry) e umie samodzielnie poszukiwa¢ informacji w réznych zrédtach oraz je selekcjonowad;
e wiasciwie interpretuje przepisy prawa;
e potrafi w sposdb twdrczy rozwigzywac problemy;
e kieruje praca zespotu lub uczestniczy w pracy zespotu przybierajgc odpowiednig role i obowigzki;
Na ocene celujgcg uczen powinien spetni¢ kryteria jak na ocene bardzo dobrg oraz dodatkowo:
o wykazuje szczegdlne zainteresowanie przedmiotem;
e chetnie zdobywa dodatkowg wiedze z zakresu omawianych zagadnien i przekazuje jg innym uczniom (prezentacje, projekty,
6 (celujacy) referaty, konkursy itp.);
e podejmuje sie (indywidualnie lub w zespole) wykonania dodatkowych zadan;
e aby otrzymad celujgcg ocene Srédroczng lub roczng - uczen zdobywa wszystkie oceny czgstkowe w terminie, regularnie
uczestniczgc w formach sprawdzania wiedzy i umiejetnosci;

Formy sprawdzania wiedzy i umiejetnosci ucznia:

e odpowiedzZ ustna
e prace pisemne (sprawdziany, kartkéwki);
e ocena wykonywanych ¢wiczen;

e ocena prac domowych (¢wiczenia, notatki z obserwacji dokonanych przez ucznia, notatki z wycieczek edukacyjnych, notatki dotyczgce biezgcych
wydarzen ze Swiata marketingu internetowego oraz nowinek z zakresu social mediow);

e ocena zadan praktycznych wykonywanych przez ucznia (prezentacje, referaty, projekty), zaréwno indywidualnie, jak i podczas pracy w zespole;

e ocena zaangazowania ucznia na lekcji;



e ocena pracy na lekcji (wypowiedzi ustne, udziat w dyskusji, obserwacja zaangazowania ucznidow w czasie wykonywania zadan w grupie).

MATERIAL NAUCZANIA

Dziat Tematy jednostek | Liczba Wymagania programowe
rogramow metodycznych odzin
prog y yezny & Podstawowe: Ponadpodstawowe:
Uczen potrafi: Uczen potrafi:
Strategia 1. Planowanie i realizacja - opisac specyfike planowania strategicznego (np. - stosowac metody planowania
przekazu strategii reklamowe;j dtugoterminowos¢, orientacja na cele, efektywnosé,) strategicznego

reklamowego

- okresli¢ etapy strategii reklamowej

- okresli¢ cele komunikacji i sposoby ich realizacji poprzez
reklame

- zbiera¢ informacje niezbedne do realizacji strategii
reklamowej

- zaplanowac strategie reklamowg

2. Realizacja strategii - stworzy¢ strategie reklamowg (napisa¢ dokument) - prezentowac strategie reklamowa
reklamowej klientowi
- argumentowac zatozenia
i wnioski zawarte w strategii
3.  Efektywnos$¢  strategii - okreslac sposoby mierzenia postepdw w realizacji - zmierzy¢ efektywnosc strategii reklamowej

reklamowej

strategii

- wymienia¢ elementy kluczowe dla efektywnosci
przekazu reklamowego (np. spéjnos¢ dziatan,
konsekwencja, koncentracja srodkow)




Odbiorcy
przekazu
reklamowego

1. Charakterystyka grupy
docelowe;j

wymieniac kryteria opisu tzw. grupy docelowej
(np. demografia, socjografia, styl zycia, zachowania
zakupowe)

- opisywac cechy grupy docelowej niezbedne
dla zbudowania perswazyjnej komunikacji
(np. motywacje, potrzeby, nastawienie
wobec marki)

2. Dobér grupy docelowej

okresli¢ kryteria doboru grupy docelowej
do osiggniecia okreslonych celéw strategicznych

- dobrac grupe docelowa w zaleznosci do
zatozonych celdw strategicznych

Budzet 1. Okreslanie budzetu okresli¢ budzet reklamowy - kalkulowac¢ budzet reklamowy
reklamowy reklamowego

Strategia 1. Brief: cele komunikacji i okresli¢ cele komunikacji i ich charakter (np. cele —  sformutowac cele komunikacji dla
komunikacji osobowos¢ marki wizerunkowe, sprzedazowe itp.) produktu, marki

marki okresli¢ osobowos¢ marki —  sformutowac cele komunikacji dla
w praktyce organizacji pozytku publicznego

— opisa¢ osobowos¢ marki

2. Brief: grupa docelowa

okresli¢ grupe docelowa dziatann komunikacyjnych
okresli¢ potrzebe konsumentéw (tzw. consumer
insight)

— opisac grupe docelowq dziatan

komunikacyjnych

— opisac potrzebe konsumentéw (tzw.

consumer insight)

3. Brief: gtéwny przekaz
i korzysci

okresli¢ gtéwny przekaz reklamy

okresli¢ komunikowane korzysci konsumenckie
dobrac argumenty wspierajgce komunikowanie
korzysci

—  spisac gtéwny przekaz reklamy
— scharakteryzowa¢ komunikowane

korzysci konsumenckie

— uzasadni¢ argumenty wspierajace

komunikowanie korzysci

4. Brief: charakter kreacji i
komunikacji

okresli¢ charakter i ton przekazu

— opisac charakter i ton przekazu
— poda¢ przyktady charakteru zgodnego i

niezgodnego
z pozadanym

5. Brief: proces przekazywania
wytycznych

stworzy¢ liste wytycznych do kampanii reklamowej
(tzw. brief)
rozréznic brief kreatywny od briefu mediowego

—  przekazaé wytyczne do kampanii

reklamowej (tzw. brief)
wspoétpracownikom

—  spisac liste wytycznych do kampanii

reklamowej (tzw. brief)

— zaprezentowac liste wytycznych do

kampanii reklamowej (tzw. brief)




uzasadnic liste wytycznych do kampanii
reklamowej (tzw. brief), odpowiadajac na
pytania i ew. zarzuty




